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A gauche : Slavik en 1977.Le
designer collectionnait les bagues
russes et vénitiennes en forme
de serpent. Ci-dessous . 'entrée
du Drugstore Publicis sur les
Champs-Elysées qui ouvre Ses
portes en 1958. Ci-contre : autre
adresse mythique de la plus
belle avenue du monde, le Pub
Renault (1962) avec ses boxes
qui rappellent les véhicules
Belle Epoque, banquettes en
cuir capitonné, phares en
guise de luminaire.
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o A IR hon, At b s i - Sans méme le savoir, nombreux
mme le pape de la décoration des lieu publics des années y : p
| P sont ceux qui ont foulé le sol des

1960 a 1980. Souvent u_iuljih., parce qu’'il n'a pas signé de grand intérieur
rive et surtout pas €dit€ de meubles, ce créateur a toutefois marqué | ' ‘ ‘ : Pt ayr ;
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Paris de son empreinte. Un livre, Slavik, les années Drugstore*, nous (re)

plonge dans le design de cette époque. Quand ce jour de 1954 Marce] | ' - A ' = 3 -
Bleustem-Blanchet, fondateur de 'agence de publicité Publicis, lui confie : k- dec()lrz-itlon deSdiLlﬂﬂees 60 % | 80
. ' tinéraire d un visionnaire.

I'am¢nagement intérieur de son projet de drugstore, il sait ce qu’il fait.
Wiatscheslav Vassiliev, exil€ russe n€ en 1920 qui s’est choisi le diminu-
tif de Slavik, est déja un ponte de la mise en scéne du consumérisme.
Passé par I'école des Arts décoratifs et I'[dhec (Institut des Hautes Etudes
Cinématugmphiqum aujourd’hui la Fémis) dans la section décor de
cinéma, le dandy qui arbore des looks savamment colorés ou une saha-

rienne couleur sable assortie de mocassins vernis blancs portés sans

chaussettes en connait un rayon sur son époque. Alors chef du service A
Fic I'esthétique industrielle et conseilleur artistique au sein de Publicis
il a depuis longtemps intégré les principes du livre de Raymond L(mw;',-"
paru en 1953, et mtitul€ La laideur se vend mal. Un tcmf)s passé par l;;:s:-

exercices de 'ornement sur paravent puis du décor de théatre. il s'est
illustré en « metteur en scéne » de vitrines au Galeries Lafavette. g E 3 ' ‘ e
Au cours de son passage au sein de l'institution du boulevard Hauss- e p e r r U g S O r

mann, Slavik sait faire de chacune de ses compositions un happe- »»
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A Pépoque, le concept
est révolutionnaire. De jour
comme de nuit, tout y est

a portée de main : journaux,
livres, disques, jouets,
parfums, tabac, alcool et
pharmacie. Ci-dessus :

le Drugstore de New York.
Au centre : |a salle en
amphithéatre du Drugstore
de La Défense, 1970.

A droite : le Drugstore

de Saint-Germain-des Prés
et « sa revue de presse ».
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Ci-dessus : les vitrines

des Galeries Lafayette
ou Slavik laisse parler son
talent. A droite : L’/Auto-
pub dans Pimmeuble de
la General Motors. Les
Américains peuvent diner

sous les bolides retraités
du circuit d’indianapolis.
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Le Drugstore
est ouvert 7 jours 7 S
jusqu’a 2 heures
du matin.

ut-Paris
se presse dans ce
temple mnsolite.
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En haut ; |a salle
du restaurant & New York.
Ci-dessus : Slavik en
séance de travail avec
Pierre Dumayet (lunettes),
Pierre Grimblat, et son
assistant, Bemard Devauze
(chemise blanche) dans
les bureaux de Publicis.
Ci-contre : Le Jules Verne,
la table gastronomique
du deuxiéme étage de

la tour Eiffel... Fauteuils

en fm“:el roues d’avion
de chasse...

ning visant a célébrer le produit. Il appris a méler
art et désir, beau et fonctionnel, présentation et
encouragement a la pulsion d'achat. Quand il installe
une plage de sable pour des articles d'été ne sait-il
pas parfaitement, par exemple, €liminer des effets
sonores les cris de mouette qu’il juge anxiogéne ?
Son mantra : imaginer des visions luxueuses et
addictives qui retiennent le passant, le happent. Et
Iincitent a franchir les portes battantes du grand
magasin en nouant du lien avec ses contemporains.

A la fois obsessionnel et minutieux a I'extréme,
I’homme ne s’abstrait jamais des réalités du négoce,
lui qui sait qu'une chaussure ne doit pas étre
présentée de profil pour se vendre mais doit expo-
ser sa semelle intérieure afin que I'acheteur poten-
tiel se projette en train de I'enfiler. . A ~Mlll" SR
époque qui celebre les tissus synth¢ tic ues, | esmaté- B

résine, le gonflable ou le jetabl
créer des cocons agrémentés de matieres nobles. I
ne jure que par le bois, le marbre, le cuir, les
moquettes moelleuses et le verre de Murano. Il
réve, A Paris, devant Maxim’s et Le Train Bleu, et a
Venise devant le Caffé Florian. De quoi séduire

I’ambitieux Marcel Bleustein-Blanchet qui lui Juhette Gréco S’y retrouve Coude

explique son idée importée des Etats-Unis. Le

drugstore, qui jouxtera Lagence Pubicis s cqyde gvec Catherine Deneuve,

Champs-Elysées, devra étre un lieu ouvert jusque

ard dons it e e SSHTANICOISE Sagan y cotoient les
phooce dmmacnddeoumaedentie hammes politiques de I'époque

Trés vite, Slavik a la bonne intuition. Il s'inspire
d’un club anglais et travaille le bois. Marcel Bleustein-Blanchet est
sceptique, il craint Peffet boite a cigares mais lui Jaisse carte blanche.
A P'ouverture du drugstore, en 1958, c’est I'émerveillement pour ceux
qui découvrent le lieu. On s’y sent comme dans un espace privé et
privilégié. On y vit, en quelque sorte, une expérience d’entre-sol. La
mode et le décor s'entrechoquent. En 1959, un mannequin vétu de
Picrre Cardin pose en couverture de Efle devant I’établissement ou la
jeunesse se presse, séduite par ce temple insolite. Le cin€aste Benoit
Jacquot se souvient qu’on y entrait par un cOté pour en sortir par un
autre dans I'espoir de croiser le tout-Paris. Les hipsters y cotoient
familles et touristes. Des couples se forment dans ses dédales.

Fn 1965, 'ouverture d'un second drugstore, a Saint-Germain-des-
Prés. entérine le succes du concept. J uliette Gréco s’y retrouve coude
a coude avec Catherine Deneuve, Francoise Sagany coOtoient lf.:s
hommes politiques de I'époque, toutes obédier_lces confondues. Slavik
a donné toute la mesure de son talent en imaginant des ornements de

bas-relief formés par des camés en forme d’ceil ou de bouches de

célébrités telles que Jeanne Moreau, Brigitte Bardot, Marlene Dietrich,

Albert Camus. Duke Ellington, Jean-Paul Bel_moPd-_a ou Picasso. En
haut des différents piliers de Pétablissement, clind ceil au surréalisme,
fisurent des mains a six ou sept doigts pl _
alors que ce sont celles, fines et noueuses, du ml_mstre de:s F,’_I;a“::’ i:;
I'époque Valéry Giscard d’Estaing Slavik a par ailleurs smgllle es e
de cuir confortable et les lumicres qu'il veut tamisces. Il comme)

« son ceuvre : « 1l m’a fallu dynamiter

ainsi le caractére labyrinthique d * i
- ' ation

le caractére bourgeoisement proustien afin d‘etabhr une Cﬂcd" i
it du visiteur unc boule de Hip-

viscérale et presque kafkaienne. » 1l fal

per et le revendique. « Telle la bille catapulte d’'un plot 'autre, le
visiteur sera projeté du bar a la librairie, de la librairie a la boutique
cadeaux, de celle-ci a la parfumerie puis au tabac, du tabac au cinéma,
du cinéma & un autre bar, de 1a au restaurant... » C’est bien simple,
tout ce que touche Slavik & partir de ce moment S€ transforme en or.
Pas un établissement qu'il crée qui ne double son chiffre d'affaires. Les
commandes se multiplient dont le Pub Renault sur les Champs-Elysées
(1963). Mais aussi la Brasserie du Dome a Montparnasse, la brassene
et le restaurant du Luzena.

I es Etats-Unis le réclament. Slavik traverse 'Atlantique et signe un
drusgtore 2 New York ainsi qu’une pléiade d’endroits qui deviennent
3 la mode. Parmi eux une chaine de restaurants chic, Pronto, mais
aussi. en 1971, I/Autopub, un restaurant niché au siége de la compagnie
General Motors avec des casques de moto pour luminaires et des
voitures miniatures un peu partout. En 1983, Slavik compte déja
400 établissements a son actif quand le grand chef Michel Oliver lui
demande de décorer le restaurant Le Jules Verne, au deuxicme €tage
de la tour Eiffel pour lequel il dessine des chaises dont la structure
rappelle celle de la dame en fer.

Curieux, instruit, introduit dans les milieux de I'art, de la presse ¢t
de la mode, le décorateur disparait en 2014 a 'age de 94 ans, empor-
tant avec lui une dynamique dont nombre de décorateurs s'inspirent
encore aujourd hui : celle de I'antisolitude. Ou l'art de savoir créer du

lien dans des lieux a priori prévus pour consommer et dans des villes

ou parfois, contrairement & ce que pensait Sartre, l'enier peut COnSIS-
ter in fine a ne pas rencontrer les autres... @
*Slavik. les années Drugstore, awx éditions Norma, Norma, 352 p., 55 €
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